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»Mein Kopf kommt nicht mehr mit«, hieB ein
Beitrag von Frank Schirrmacher, Mitherausge-
ber und Feuilletonchef der FAZ, am 16. Novem-
ber2009 in Spiegel Online tiber den »darwinis-
tischen Wettlauf zwischen Mensch und Compu-
ter«, in dem er die Informationsuberfrachtung
und kommunikative Macht der digitalen Welt,
deren Uniibersehbarkeit und Unkontrollierbar-
keit beklagte. Diese Klage blieb nicht unwider-
sprochen, denn gleich darauf hielten die Pro-
tagonisten der so kritisierten Medienmoderne
ihre Gegenrede: »Kulturpessismismus« beschei-
nigte Alpha-Blogger Sascha Lobo Schirrmacher,
der nicht begriffen habe, dass »im virtuellen
Raum des Netzes andere Regeln herrschen als
in der traditionellen Medienlandschaft« (Spiegel
Online, 7.12.2009).

Doch in der Tat scheint es schwer, solche
»Regeln des virtuellen Raums« zu erkennen, zu
beurteilen, zu beachten oder auch tberhaupt
zu definieren. Beispiele wie der jlingste Dieb-
stahl tausender privater Datensdtze beim Onli-
nenetzwerk schiilerVZ, die staatsanwaltschaft-
liche Ermittlung gegen das Videoportal YouTube
wg. Urheberrechtsverletzungen und gleichzeitig
die offenbar unbekiimmerte Preisgabe privater
Daten im Netz durch Jugendliche, wie sie die
jungste JIM-Studie 2009 festgestellt hat, sind
Ausdruck solcher Regeldefizite bzw. deren Miss-
achtung oder zumindest ihrer Unkenntnis. Und
wdahrend es im November 2009 zur groBten
Sammelklage der deutschen Justizgeschichte
kam, bei der 34.000 Biirger und Politiker Be-
schwerde einreichten gegen die Speicherung al-

ler Telefon- und Onlineverbindungen zum Zwe-
cke polizei- und nachrichtendienstlicher Verbre-
chensbekampfung, ist das Internet gleichzeitig
das Medium, auf das die Konsumenten am we-
nigsten gern verzichten wiirden (It. einer Studie
der Buchhandelsverbande). Die Internetgldu-
bigkeit ist bei den Jingeren am hochsten: Eine
reprasentative Umfrage der TNS Emnid Medi-
en zeigt, dass bei den 14- bis 29-Jahrigen nur
noch jeder Dritte skeptisch gegentuber dem In-
ternet ist.

Ungeachtet solch widerspruchlicher Ent-
wicklungen ist die elektronische Mediennut-
zung insgesamt weiter angestiegen: Vom Jahr
2000 bis zum Jahr 2009 ist die durchschnitt-
liche tagliche Nutzungsdauer von Fernsehen,
Radio und Internet von 235 Min. auf 280 Min.
geklettert (Personen ab 14 J., ARD/ZDF-Online-
studie 2009), wobei die Onlinezeit (123 Min.)
der 14-19-Jahrigen deren Fernsehzeit (97 Min.)
langst Uiberrundet hat (vgl. ebd.). Ob Twittern
oder E-Books, ob mobiles Tagging (das Abru-
fen von Informationen tber Handy und Strich-
codes) oder Flashmobs (kurzfristige Aktionen
und Menschenauflaufe, die tiber Onlinecommu-
nities, Weblogs, Mails oder Handys organisiert
werden) — die Bandbreite medialer Kommuni-
kationsformen wird immer vielfdltiger, mediales
und reales Leben, Online- und Offlinewelten
verzahnen sich immer weiter.

Auf die zunehmenden Herausforderungen
der steigenden Mediennutzung kann die Ant-
wort nur lauten: Medienkompetenz. Ihre Ver-
mittlung und Foérderung gehort zu den vor-

dringlichen Aufgaben der Landesmedienan-
stalten. Wie sie diese, vor allem in groBen Ge-
meinschaftsprojekten, erflillen, beschreiben

die folgenden Ausflihrungen entlang zentraler
Medienbereiche — komplettiert durch eine sum-
marische Auflistung der einzelnen Projekte und
Aktivitdten, wie sie von den jeweiligen Landes-
medienanstalten verantwortet werden.

Das Internet ist zweifelsohne das Medium, das
im Zentrum der modernen Mediengesellschaft
steht. Und es ist mehr als ein Medium: Es ist
eine mediale Plattform, ein »Hypermediums,
das traditionelle Medien wie Zeitung, Buch,
Fernsehen, Foto, Video, Film etc. zu integrieren
vermag und Uberdies zusatzliche Kommunika-
tionsfunktionen offeriert. So ist das Internet
auch mebhr als eine gigantische multimediale
Bibliothek, sondern vor allem ein schier unbe-
grenzter Kommunikationsraum, dessen Mog-
lichkeiten gerade Jugendliche faszinieren. »Ge-
neration Facebook- titelte die Stern-Ausgabe
vom 3. September 2009, und allein die Online-
communities des VZ-Verbundes (>studiVZs,
»schiilerVZ« und »meinVZ<) kdnnen laut eigenen
Angaben Uber 15 Millionen Mitglieder vorwei-
sen.

Nach dem Handy ist das Internet bei Ju-
gendlichen das Medium, das sie tdglich am
hdufigsten nutzen (65 Prozent), dem sie — au-
Ber dem Musikhoren — die groBte Bedeutung
zumessen und das sie fur personliche Infor-
mationen am ehesten nutzen (alle Angaben:
JIM-Studie 2009).

Bereits die KIM-Studie 2008 hat festge-
stellt, dass auch schon Kinder zwischen sechs

und 13 Jahren zumindest gelegentlich Zugang
zum Internet haben und dass die Verbindung
von Computer- und Internetnutzung immer en-
ger wird.

Fiir Kinder stehen dabei Computerspiele
an erster Stelle, und auch bei Jugendlichen —
vor allem Jungen — erfreuen sich Computer-,
Konsolen- und Onlinespiele groBer Beliebtheit:
22 Prozent der Madchen und 67 Prozent der
Jungen gehdren zu den regelmaBigen »Gamerns,
wobei die Nutzung onlinebasierter Spiele am
starksten im Alltag verankert ist (JIM-Studie
2009).

So bietet gerade flr Jugendliche das Inter-
net einen jugendkulturellen Raum mit faszinie-
renden Moglichkeiten der Selbstdarstellung, der
Kommunikation und Unterhaltung. Die Kehr-
seite der Medaille sind allerdings neue Risiken
und erweiterte Gefahrdungspotenziale. Hier
sind insbesondere zu nennen: Die Preisgabe
privater Daten; das ungepriifte Vertrauen in den
Wahrheitsgehalt medialer Informationen (vor
allem beim Internet); der illegale Download von
Musik- und Videodateien (fehlendes Unrechts-
bewusstsein bei der Verletzung von Urheber-
rechten); der leichte Zugang zu gewaltverherrli-
chenden, pornografischen oder politisch extre-
men Inhalten; Cybermobbing (kennen It. JIM-
Studie 25 Prozent aus ihrem Bekanntenkreis);
betriigerische Angebote beim Onlineshopping;
eine oftmals beklagte, aber schwer zu fas-
sende negative Beeinflussung von sprachlicher
Ausdrucksfahigkeit und sozialem Verhalten;
schlieBlich die Verbreitung von Viren, den ei-
genen Rechner ausspionierenden Programmen
(Trojanern) oder Spam.

In der Medienkompetenzférderung der
Landesanstalten geht es daher um die Ver-
knlpfung der vielfdltigen positiven Moglichkei-



ten des Internets, die insbesondere von vielen
Jugendlichen ohnehin kompetenter ausge-
schopft werden als von den meisten Erwach-
senen, um das Erkennen und Vermeiden von
Gefahrdungen und das Aufzeigen konstruktiver
Alternativen. Dies gilt insbesondere auch flir
den Bereich der Computerspiele.

Internet-ABC = Einer positiven, sicheren und
erfolgreichen Nutzung des Internets widmet
sich das groBte Gemeinschaftsprojekt der Lan-
desmedienanstalten im Bereich der Online-
kompetenzforderung, das »Internet-ABC«. Als
Ratgeber im Netz bietet das Internet-ABC kon-
krete Hilfestellungen und Informationen tber
den verantwortungsvollen Umgang mit dem
World Wide Web. Die werbefreie Plattform
richtet sich mit Erkldarungen, Tipps und Tricks
an Kinder von funf bis zwdlf Jahren, an Eltern
und Padagogen — ob Anfanger oder Fortge-
schrittene.

Maoglichkeiten zum spielerischen Erproben
und zu unterhaltsamer Wissensvermittlung bie-
ten insbesondere die Kinderseiten des Inter-
net-ABC. Mit komplett vertonten Texten erldu-
tern vier Zeichentrickfiguren den Kindern die
wichtigsten Themen und Moglichkeiten des
Internets. So kénnen sie in der »Wissen, wie's
geht«Rubrik Kapitdan Eddie bei der »Eroberung
des WWW-Weltmeeres« begleiten, sie konnen
das Gelernte auch gleich in einem Wissens-
quiz erproben oder in einem Surfschein umset-
zen. Podcast, Lexikon, Forum und Chat er6ffnen
weitere Informations- und Interaktionsfelder.

Auf den Erwachsenenseiten konnen Eltern
und Padagogen nicht nur ihre eigenen Online-
kenntnisse erproben und erweitern, sie erhalten
auch Anregungen und konkrete Hilfestellungen,
wie sie ihre Kinder bei der Nutzung begleiten

und gemeinsame Erfahrungen machen kénnen.
Lehrern bietet das Internet-ABC zudem Unter-
richtsmaterialien und konkrete Vorschldge zur
Einbindung des Internet-ABC in den Unterricht.

Ein besonderes Highlight ist die Spiele- und
Lernsoftware-Datenbank des Internet-ABC: In-
zwischen gibt es Beschreibungen und Bewer-
tungen zu Gber 600 Computerspielen und 260
Lernsoftware-Angeboten, die nach Genre, Al-
tersklasse oder Thema recherchiert werden kon-
nen. Die Datenbank wird fortlaufend erweitert.

Ob Suchmaschinen, Urheberrechte, Viren-
schutz oder Umgang mit privaten Daten: Das
Internet-ABC hat sich als zentrale Informations-
und Beratungsplattform fir eine sichere Online-
kommunikation etabliert, die nicht nur im Netz,
sondern auch Uber Broschiren und auf Veran-
staltungen prdsent ist. Mit Gber 2000 externen
Links weisen auch zahlreiche andere Online-
anbieter kontinuierlich auf das Internet-ABC
hin. Kooperationen, z. B. mit »Schulen ans Netz«
oder der Kindersuchmaschine »Blinde Kuh«, ge-
wdahren ein HochstmaB an inhaltlicher Qualitat.

Getragen wird das Projekt von dem Verein
Internet-ABC e.V., dem elf Landesmedienan-
stalten angehoren. Hinzu kommen sechs For-
dermitglieder. Seit Herbst 2005 hat die Deut-
sche Unesco-Kommission die Schirmherrschaft
fur das Projekt inne. Die Geschdftsstelle des
Internet-ABC liegt bei der Landesanstalt fir Me-
dien Nordrhein-Westfalen (LfM), die redaktio-
nelle Leitung seit Mitte 2005 in den Handen
des Adolf-Grimme-Instituts.

klicksafe m Um eine gleichermaBen sichere
wie kKompetente Internetnutzung kiimmert sich
auch das Projekt »klicksafe«. Ob Computerspiele,
soziale Netzwerke, Suchmaschinen, Bedienung,
Glaubwdirdigkeit, Cybermobbing, Urherrechte,

Gewaltdarstellungen, Einkaufen im Netz, der
Umgang mit personlichen Daten oder tech-
nische Sicherungssysteme: Mit Informationen
zu den zentralen Themen, Fragen und Proble-
men der Internetnutzung richtet sich die Online-
plattform Klicksafe an Jugendliche, Eltern und
alle anderen Interessenten. Dabei geht es nicht
nur um ein Problembewusstsein fur die Gefahr-
dungen der Onlinewelt, sondern vor allem auch
um Vorschldge, Materialien und Aktionen fiir
einen sicheren und erfolgreichen Umgang mit
dem Internet.

So bietet klicksafe Handreichungen fiir die
Elternarbeit, fiir Schule und Padagogen Unter-
richtsmaterialien (z. B. zuletzt zu »Datenschutz
und Personlichkeitsrechten im Web«), ein
Lehrerhandbuch und konkrete Qualifizierungs-
angebote.

Im Zentrum der klicksafe-Plattform stehen
die klicksafe-Tipps, die auch in tirkischer und
neuerdings russischer Sprache angeboten wer-
den, ebenso wie diverse Informationsflyer.

Mit verschiedenen Aktionen und Medien-
kampagnen will klicksafe insgesamt eine gro-
Bere offentliche Aufmerksamkeit flr das The-
ma Internetsicherheit erzielen. Hierzu gehdren
die Produktion von zwei klicksafe-Spots (zu den
Themen »Computerspielsucht« und »Problema-
tisches im Netz¢) fiir Kino, Fernsehen und Inter-
net, die Beteiligung am Safer-Internet-Day oder
an Fachmessen sowie die Vernetzung relevanter
gesellschaftlicher Akteure.

2009 wurde zum dritten Mal der »klicksafe-
Preis flir Sicherheit im Internet« verliehen, und
zwar erstmals in Kooperation mit dem »Grimme
Online Award«.

Das Projekt klicksafe ist Teil des Verbundes
der deutschen Partner im Safer Internet Pro-

gramm der Europdischen Kommission, mit

dessen nationaler Umsetzung die Landeszen-
trale flir Medien und Kommunikation (LMK)
Rheinland-Pfalz gemeinsam mit der LfM be-
auftragt wurde. Diesem Verbund gehoren ne-
ben klicksafe die Internethotlines »Internet-Be-
schwerdestelle.de« (realisiert von eco und FSM)
und »Jugendschutz.net« sowie das Kinder- und
Jugendtelefon »Nummer gegen Kummer« an.

Zusammen mit den Landesmedienanstalten
aus Nordrhein-Westfalen, aus Hessen und Sach-
sen unterstitzt klicksafe auch den »Seitenstark-
Chat«, ein nichtkommerzieller und geschtzter
Chatraum fur Kinder des Seitenstark-Netz-
werkes, in dem sich zahlreiche Websites fiir Kin-
der zusammengeschlossen haben (u. a. auch
das Internet-ABC).

Weitere Gemeinschaftsprojekte m Um Er-
fahrungen, Probleme und Beratung geht es
auch bei »juuuport«, einer neuen Onlineplatt-
form von Jugendlichen fir Jugendliche. Ob In-
ternet, Handy oder Computerspiele — Jugendli-
che konnen sich nach Anmeldung zu allen Fra-
gen in einem Forum dartiber austauschen oder
sich durch jugendliche Scouts personlich bera-
ten lassen. Ein eigenes »juuuwiki« und Aktionen
zum Safer Internet Day komplettieren das An-
gebot, das von den Landesmedienanstalten aus
Niedersachsen, Bremen, Hamburg und Schles-
wig-Holstein sowie Mecklenburg-Vorpommern
getragen wird.

Zu den Gemeinschaftsprojekten im Bereich
kompetente Internetnutzung gehoren ebenfalls
der »Erfurter Netcode« sowie das Projekt »Klick-
Tipps«. Der Erfurter Netcode verleiht regelmaBig
ein eigenes Gltesiegel an empfehlenswerte
Kinderwebsites, flir die er besondere Qualitdts-
kriterien erarbeitet hat. Dem im Jahr 2002 ge-
grindeten Tragerverein »Erfurter Netcode e.V.«



gehoren Kirchen, Stiftungen, staatliche Institu-
tionen, Bildungsorganisationen sowie die Lan-
desmedienanstalten aus Bayern, Hessen, Nor-
drhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz und Thrin-
gen an.

Klick-Tipps ist ein Projekt von Jugendschutz.
net und der Stiftung MedienKompetenz Forum
Stidwest (MKFS, s. u.). Wochentlich empfiehlt
Klick-Tipps Kinderseiten im Internet, die von
Medienpddagogen ausgewahlt und von einer
eigenen Redaktion bewertet werden. Die Klick-
Tipps stehen anderen Anbietern kostenlos zur
Verfligung. Uber 200 Webseiten prasentieren
die Klick-Tipps, die automatisch in diese Seiten
eingebunden werden.

Die Bayerische Landeszentrale flir neue
Medien (BLM), LfM, LMK und die Thiringer
Landesmedienanstalt (TLM) sind zudem Koope-
rationspartner beim »Netz flr Kinder«, einer ge-
meinsamen Initiative von Politik, Wirtschaft und
Jugendmedienschutz unter dem Dach der Bun-
desregierung, mit der Kindern im Altern von
acht bis zwolf Jahren ein gleichermaBen attrak-
tiver und sicherer Surfraum geboten wird sowie
hochwertige Onlineangebote flir Kinder gefor-
dert werden.

Obwohl sich die meisten medienpolitischen
und medienpadagogischen Diskussionen auf
Internet, Computerspiele und z. T. auch mobile
Medienanwendungen (z. B. Handyvideos) kon-
zentrieren, ist das Fernsehen doch nach wie vor
das dominierende elektronische Medium. Dies
nicht nur, weil es beim taglichen Medienge-
brauch der Personen ab 14 Jahren durchschnitt-
lich die meiste Zeit beansprucht (228 Minuten,

gefolgt vom Horfunk mit 182 Minuten und dem
Internet mit 70 Minuten, ARD/ZDF Onlinestudie
2009). Fernsehinhalte finden sich vielfach auch
in anderen Medien (vor allem im Internet, etwa
bei YouTube) wieder; sie bestimmen entschei-
dend die offentliche Themen-Agenda und pra-
gen schon frih die kindliche Mediennutzung.

Selbst bei Jugendlichen (zwolf bis 19 Jahre),
so die JIM-Studie 2009, spielt das Fernsehen
mit 90 Prozent tdaglicher oder mehrmaliger Nut-
zung pro Woche weiterhin eine zentrale Rolle
im Medienset. Und flr Kinder ist das Fernsehen
ohnehin das wichtigste Medium: 73 Prozent der
6- bis 13-Jahrigen sehen jeden oder fast jeden
Tag fern (KIM-Studie 2008) und die tagliche
Verweildauer betragt durchschnittlich 145 Mi-
nuten (vgl. Media Perspektiven 3/2009).

FLIMMO = So gibt es im Bereich des Fernse-
hens auch das langlebigste und von den meis-
ten Landesmedienanstalten getragene Medi-
enkompetenzprojekt, namlich die Programm-
beratung »FLIMMOs, die sich vorwiegend an
Eltern und Padagogen, aber auch direkt an Kin-
der richtet. Umfassend vermittelt FLIMMO im
Internet sowohl konkrete Informationen tber
das laufende, fur Kinder relevante Program-
mangebot als auch Uber das Geschehen »hin-
ter den Kulissen«. Dabei geht es nicht nur um
die speziell fur Kinder produzierten, sondern
vor allem um die von Kindern tatsachlich ge-
sehenen Sendungen aller groBen &ffentlich-
rechtlichen und privaten Fernsehsender. Die-
se bewertet FLIMMO in drei Rubriken: »Kinder
finden’s primas, »Mit Ecken und Kantens; »Nicht
fur Kinder geeignet«. Unter besonderer Beruick-
sichtigung kindlicher Sicht- und Sehweisen —
fundiert durch halbjahrliche Befragungen drei-
bis 13-jahriger Kinder — bietet FLIMMO Eltern

und Erziehern eine praxisnahe Orientierung zur
Fernsehnutzung von Kindern und fordert und
fordert damit auch den »Mut zur bewussten
Fernseherziehung«. Fir Kinder stellt FLIMMO
besondere Programmhighlights zusammen oder
ein umfangreiches Filmlexikon mit allen jemals
bei FLIMMO besprochenen TV-Filmen.

Einer gezielten padagogischen Ausrich-
tung dient zudem das »FLIMMO-Fachportal«.
Padagogische Fachkrdafte finden hier medien-
pdadagogische Materialien und Empfehlungen,
Anregungen fur Spiele, Projekte, Linktipps und
Kontaktadressen rund um das Thema Fernseh-
und Medienerziehung.

Neben dem umfangreichen Internetange-
bot kann man FLIMMO dreimal pro Jahr auch
als kompakte Ratgeberbroschire beziehen, die
kostenlos Kindergdarten, Schulen, Bibliotheken,
Beratungsstellen, Kirchengemeinden und vielen
anderen Einrichtungen oder auch einzelnen In-
teressierten zur Verfligung steht.

Herausgeber des FLIMMO ist der 1996 ge-
griindete gemeinndtzige Verein »Programm-
beratung flr Eltern e. V.«, dem 13 Landesmedi-
enanstalten sowie die »Karl-Kiibel-Stiftung fiir
Kind und Familie« und das »JFF — Institut fir
Medienpddagogik in Forschung und Praxis« in
Munchen angehoren. Die Geschdftsstelle des
FLIMMO liegt bei der BLM und die Redaktion in
den Handen des JFF. Kooperationspartnern bie-
tet FLIMMO die Moglichkeit, das Onlineangebot
in ihre Website einzubinden.

Neben dem zentralen Gemeinschaftsprojekt
FLIMMO spielt das Medium Fernsehen eben-
falls in der Medienkompetenzforderung der
einzelnen Landesmedienanstalten, in Veranstal-
tungen, Materialien und Studien kontinuierlich
eine Rolle. Zudem wird der Bezug auf das Fern-
sehen erweitert tiber film- und videoorientierte

Medienkompetenzaktivitdten. Zu nennen ist
hier etwa das speziell an Mddchen und junge
Frauen adressierte Filmprojekt »Girls Go Movies,
das u.a. mit Unterstiitzung der Stiftung MK-

FS und der LFK realisiert wird. In vielen solcher
Projekte kdnnen Kinder und Jugendliche nicht
zuletzt Gber die aktive Gestaltung eigener Film-
und Videoproduktionen audiovisuelle Medien-
kompetenzen erwerben.

Nach wie vor wird die Bedeutung des Horens
und der auditiven Medien in der Medienkom-
petenzforderung hdufig unterschatzt. Dabei bil-
det sich der Hor-Sinn in der kindlichen Entwick-
lung noch vor dem Seh-Sinn heraus, und auch
die ersten medialen Erfahrungen erfolgen in
der Regel tiber das Radio oder die typischen
Hor-CDs flir Kinder. MP3-Player, Radio und Mu-
sik-CDs besetzen in den Medienpraferenzen
Jugendlicher die Pldtze vier bis sechs (JIM-Stu-
die 2009), und wenn man berticksichtigt, dass
auch bei Internet und Handy vor allem das Mu-
sikhdren eine groBe Rolle spielt, so verschieben
sich hier die Gewichte noch einmal. In der kind-
lichen Mediennutzung behaupten Musik-CDs
und -kassetten sogar nach dem Fernsehen den
zweiten Platz (vgl. KIM-Studie 2008).

Gerade angesichts der audiovisuellen Me-
dientiberflutung ist die Fahigkeit konzentrierten
Zuhorens und des kreativen Umgangs mit To-
nen in den letzten Jahren starker in den Fokus

medienpddagogischer Aktivitaten gertickt.

Sitftung Zuhéren m Die »Stiftung Zuhdrens,
getragen von den Landesmedienanstalten aus
Bayern, Hessen, Rheinland-Pfalz, Sachsen, Sach-



sen-Anhalt und Thuringen, der Stiftung Medien-
Kompetenz Forum Stidwest sowie vom Baye-
rischen, Hessischen und Mitteldeutschen Rund-
funk und der Firma Sennheiser, fordert daher
»das Zuhoren als grundlegende kulturelle, er-
lernbare Kompetenz in den Zusammenhdn-
gen von Bildung, Medien, Alltag, Wirtschafts-
leben, Kunst und Kultur«. Herausragendes Akti-
onsfeld der Stiftung sind bundesweit fast 1000
Horclubs, in denen Schiiler und auch Kinder-
gartenkinder das Zuhoren als Erlebnis erfah-
ren und erlernen konnen. Weitere Projekte sind
der »EarSinn — Ideen und Kreativwettbewerb«
in Kooperation mit dem Bayerischen Rundfunk
oder die Empfehlung einer »CD des Monats«.

Ohrenspitzer m AuBerdem ist die Stiftung Zu-
héren am Projekt »Ohrenspitzer« beteiligt, das
gemeinsam mit der Stiftung MKFS, den Lan-
desmedienzentren Baden-Wurttemberg und
Rheinland-Pfalz sowie dem Ministerium ftr Bil-
dung, Frauen und Jugend von Rheinland-Pfalz
und dem SWR realisiert wird. Kernsttick des
Projekts ist ein »Ohrenspitzer-Koffer<, eine al-
tersstufengerechte Zusammenstellung von be-
liebten Horspielen und pdadagogischen Begleit-
materialien, vor allem flir den Einsatz an Grund-
schulen und Kindergdrten.

Schulradio und weitere Projekte m Initiati-
ven in den verschiedenen Bundeslandern wie
der »Schiilerradiotag« (LFK), das »Schulradio Ba-
yern« (BLM), das »Schulradio-Network« (mabb),
der »SchoolRadioDay« (LPR Hessen) und die
»Radioschule« (NLM) sowie viele weitere Einzel-
projekte der Landesmedienanstalten erganzen
die auditive Medienkompetenzférderung.

10

Das Handy ist das Medium bzw. Mediengerat,
das Kindern und Jugendlichen im Wortsinne am
ndchsten ist. Es kann tberallhin mitgenommen
werden, und fiir viele Heranwachsende (und
auch Erwachsene) ist das Handy zum standig
prasenten Lebensbegleiter geworden. Laut JIM-
Studie 2009 verfligen bereits 88 Prozent der
zwOlf- bis 13-Jahrigen Uber ein eigenes Handy,
und bei den 16- bis 17-Jahrigen sind es nahe-
zu alle (97 Prozent). Bei 80 Prozent der Jugend-
lichen ist das Handy taglich im Gebrauch und
bereits 43 Prozent der sechs- bis 13-Jahrigen
nutzen es regelméaBig (KIM-Studie 2008).

Dabei sind Handys viel mehr als nur mo-
bile Telefone: Als multifunktionale Medienge-
rate integrieren sie langst Foto- und Videoka-
mera, MP3-Player und Radio, Internetzugange
und GPS-Funktionen, mobile Spielekonsole und
auch teilweise mobilen TV-Empfang. Gerade die
so genannten »Smartphones« (z. B. das iPhone)
stellen mobile, multimediale Minicomputer dar.

Standige Prasenz, Multifunktionalitat und
geringe Kontrollierbarkeit von Handys brin-
gen jedoch auch diverse Gefahrdungspotenzi-
ale mit sich. So weiB ein Viertel aller jugend-
lichen Handynutzer von Gewalt- und pornogra-
fischen Bildern oder Videos im Freundeskreis,
und ein Drittel hat mitbekommen, dass Pri-
geleien bewusst mit dem Handy aufgezeich-
net wurden. Letzteres tiberlagert sich mit dem
so genannten Cybermobbing, der Verbreitung
von beleidigenden Bildern oder Texten, von der
sich allerdings nur zwei Prozent der befragten
Handynutzer personlich betroffen zeigten. Auch
wenn die Handykosten von den meisten Ju-
gendlichen nicht als problematisch empfunden
werden, so sind die durchschnittlichen monatli-

chen Ausgaben tber 18 Euro doch betrachtlich,
und immerhin sechs Prozent der Jugendlichen
haben wegen ihrer Handyausgaben bereits
Schulden gemacht. (JIM-Studie 2009)

Um Fragen und Risiken der Handynutzung
und der mobilen Onlinekommunikation kiim-
mert sich das Projekt »Handysektor«, getragen
von der LfM und vom Medienpddagogischen
Forschungsverbund Stidwest. Mit seiner Web-
site richtet sich das Projekt als werbefreies In-
formationsangebot vor allem an Jugendliche.
Von Themen wie Handystrahlung, Gewalt und
Mobbing bis zu Datenschutz und Sicherheit bie-
tet Handysektor Tipps, einen Katalog mit Fra-
gen und Antworten, Bildergeschichten, aktuelle
Nachrichten und zusatzlich ein Lexikon zur Er-
lauterung einschlagiger Fachbegriffe. AuBerdem
koénnen kostenlos verschiedene Flyer zu zentra-
len Fragen rund um die Handynutzung bestellt
werden.

Die Handy- und mobile Internetnutzung ist
auch ein Thema in zahlreichen Einzelprojekten
sowie Informations- und Beratungsangeboten
der jeweiligen Landesmedienanstalten.

Die eher medien- und zielgruppenorientierte
Medienkompetenzforderung der Landesmedi-
enanstalten wird flankiert durch gemeinsame
Forschungs-, Informations- und Service-Initiati-
ven. Zu ihnen gehort der »Medienpadagogische
Forschungsverbund Stidwest« (mpfs). Der mpfs,
ein Kooperations-Projekt von LFK und LMK, fun-
diert die Medienkompetenzférderung der Lan-
desmedienanstalten insbesondere durch regel-

maBige Untersuchungen zur Mediennutzung
von Kindern und Jugendlichen. Die »KIM-Stu-
die<, eine Basisstudie zum Stellenwert der Me-
dien im Alltag von Kindern, wurde 2008 zuletzt
publiziert, die »JIM-Studie« zum Verhaltnis von
Jugend, Information und (Multi-)Media zuletzt
im Jahr 2009. Beide Studien erfolgen in Zusam-
menarbeit mit der SWR Medienforschung.

Gemeinsam mit Mediendaten Stidwest und
der Stiftung MKFS bietet der mpfs auf der Platt-
form www. medienportal.de eine umfangreiche
Literaturdatenbank zur Medienforschung, ver-
offentlicht Unterrichtsmaterialien und wissen-
schaftliche Publikationen.

Zusammen mit dem Stdwestrundfunk ha-
ben LFK und LMK dartber hinaus die »Stiftung
MedienKompetenz Forum Stidwest« (MKFS) ge-
grindet. Zur gezielten Forderung von Medien-
kompetenz unterstitzt die Stiftung medienpa-
dagogische Projekte, erprobt innovative Kon-
zepte, publiziert wissenschaftliche Beitrdge und
praxisorientierte Materialien und versteht sich
als Plattform flir Netzwerke und Kooperationen.

Basisinformationen zu allen Aspekten der
Medienkompetenz liefert das »ISM-Informati-
onssystem Medienpadagogike«. Bereits 1990 ge-
griindet, kann das ISM nunmehr mit 100.000
Titeln die groBte deutsche Datenbank zum The-
ma Medien und Bildung vorweisen, die allen
Interessenten unter www.ism-info.de zur Ver-
fugung steht. Unter der Federflihrung des Deut-
schen Instituts flr padagogische Forschung wird
das ISM von der BLM, LfM, LPR Hessen, LFK
und einer Reihe weiterer Bildungs- und For-
schungseinrichtungen unterstutzt.

Verschiedene Landesmedienanstalten ha-
ben auBerdem einen so genannten »Medien-
padagogischen Atlas« entwickelt, der in dem
jeweiligen Bundesland Uber Einrichtungen,

11



Schwerpunkte, Zielgruppen und Orte medien-
pddagogischer Praxis informiert und Uber ver-
schiedene Suchfunktionen zugdnglich ist.

SchlieBlich nutzen und vertreiben die Lan-
desmedienanstalten auch gemeinsam Materi-
alien und Publikationen, die in diversen Einzel-
projekten entwickelt wurden.

Mit ihren Gemeinschaftsprojekten, mit ei-
ner Vielzahl von Einzelaktivitaten, wie sie aus
der folgenden Ubersicht deutlich werden, so-
wie mit unterschiedlichen Materialien, Informa-
tions- und Beratungsangeboten reagieren die
Landesmedienanstalten in ihrer Medienkom-
petenzforderung nicht nur auf die Herausforde-
rungen durch neue Medienentwicklungen. Sie
versuchen dartiber hinaus auch, die spezifische
Situation der unterschiedlichen Adressaten ein-
zubeziehen — von Vorschulkindern und Jugend-
lichen Uber Eltern und Padagogen bis hin zu
Senioren. Ein Beispiel daftr ist die explizite Ein-
beziehung des zunehmenden Migrationshinter-
grundes vieler Kinder und Jugendlicher durch
mehrsprachige Angebote.

12

Dabei verstehen sich die Landesmedien-
anstalten als Partner, Unterstitzer und Initia-
toren, jedoch keineswegs als »Einzelkampfers,
zumal die standig wachsenden Anspriiche an
eine Medienkompetenzférderung auch langst
nicht von einer Organisation allein zu erfiillen
sind. Hier bedarf es der Zusammenarbeit und
Vernetzung, der Forderung gemeinsamer In-
frastrukturen. Auch das bildet einen Aktions-
schwerpunkt im Bereich der Medienkompetenz-
forderung, sei es in den einzelnen Landern, auf
Bundesebene oder auch in der gegenseitigen
Unterstlitzung und Kooperation. Nicht zuletzt
werden die unmittelbar Medienkompetenz-Ak-
tivitaten der Landesmedienanstalten bereichert
durch eine umfangreiche Forderung der Bir-
germedien, wie sie in einem weiteren Beitrag
dieses Jahrbuchs dokumentiert wird.
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VERZEICHNIS
MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

Medienkompetenzprojekte

mit Beteiligung mehrerer Landesmedienanstalten
Baden-Wiirttemberg

Bayern

Berlin/Brandenburg

Bremen
Hamburg/Schleswig-Holstein
Hessen
Mecklenburg-Vorpommern
Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz

Saarland

Sachsen

Sachsen-Anhalt

Thiiringen

Stand: 1. Januar 2010
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medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Erzieher/innen

Angebotsart: Handreichung

Herausgeber: LPR Hessen
Kooperationspartner: BLM, LMK, LMS, LfM,
klicksafe, Hessisches Sozialministerium

A 2 %

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Kinder von 8 —12 Jahren
Angebotsart: Schaffung einer sicheren und
attraktiven Surfumgebung fiir Kinder sowie
finanzielle Férderung unterhaltsamer, lehrreicher
und kindgerechter Internetangebote
www.ein-netz-fuer-kinder.de
Kooperationspartner: BLM, LfM, LMK, TLM
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Medialer Schwerpunkt: Internet

Angebotsart: Auszeichnung kindgerechter
Internetseiten

www.erfurter-netcode.de

Kooperationspartner: BLM, LfM, LMK, LPR Hessen,
TLM, Bistum Dresden-MeiBen, Bundeszentrale flir
politische Bildung, Deutsche Bischofskonferenz,
Deutsches Kinderhilfswerk, Evangelische Kirche
der Kirchenprovinz Sachsen, Evangelische Kirche in
Deutschland, Evangelisch-Lutherische Kirche in
Thiringen, Karl-Kiibel-Stiftung fir Kind und Familie,
Katholisches Bistum Erfurt, Landeshauptstadt Erfurt,
Thiringer Kultusminister, Universitat Erfurt
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Medialer Schwerpunkt: Fernsehen

Zielgruppe: Eltern, Erzieher, Institutionen aus dem
pddagogischen Bereich

= Angebotsart: Beratungsangebot zum Thema Kinder
und Fernsehen, Broschiire und Onlineservice
www.flimmo.de

Herausgeber: Programmberatung fiir Eltern e.V.
Kooperationspartner: BLM, brema, LFK, LfM, LPR Hes-
sen, LMK, LMS, mabb, MA HSH, MMV, MSA, NLM,
SLM, TLM, Karl-Kubel-Stiftung, Internationales Zentral-
institut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
- Auftragnehmer: JFF —Institut flir Medienpddagogik
in Forschung und Praxis

v

vl

14

v

Vv vy vl

v [ 20 230 A voold e vy

v

Medialer Schwerpunkt: Handy, mobiles Internet
Zielgruppe: Jugendliche, Eltern, Lehrkrafte,
Pdadagogen

Angebotsart: Internetangebot, Broschiiren, Flyer
www.handysektor.de

Kooperationspartner: LfM, Medienpadagogischer
Forschungsverbund Studwest (mpfs) (LFK, LMK)
Auftragnehmer: Martin Pinkerneil

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Studenten, Padagogen, Multiplikatoren
Angebotsart: Onlinedatenbank

www.ism-info.de

Kooperationspartner: BLM, LFK, LfM, LPR Hessen,
Deutsches Institut flir Internationale Padagogische
Forschung (dipf)

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Kinder, Eltern, Pddagogen, Lehrkrdfte
Angebotsart: Internetangebot, Broschiiren
Anbieter: Verein Internet-ABC e.V.
www.internet-abc.de

Kooperationspartner: BLM, brema, LFK, LfM, LMK,
LMS, LPR Hessen, mabb, MA HSH, MSA, NLM, TLM
Auftragnehmer: Adolf-Grimme-Institut

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Beratungs- und Informationsportal
im Internet

Anbieter: NLM

ww.juuuport.de

Kooperationspartner: brema, MA HSH, MMV
Auftragnehmer: Karin Wunder, KoIn

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Fachleute, Multiplikatoren,
Politik, Wirtschaft

Angebotsart: Broschiire zum Mediennutzungs-

und Freizeitverhalten von Kindern und Jugendlichen
(regelmdBige Erhebungen)

www.mpfs.de

Kooperationspartner: mpfs (LFK, LMK) in Zusammen-
arbeit mit der SWR Medienforschung

[ 2 A (2 2 2 22 2 2 2 2 vl v

A 2

[ 2 2 2 2\ 2

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Kinder, Eltern, Lehrkrafte,
Padagogen, Blrger, Medienwirtschaft
Angebotsart: Internetangebot, Qualifizierung
und Beratung, Aufklarungskampagne,
Vernetzung, Broschiiren, Unterrichtsmaterialien
www Klicksafe.de

Kooperationspartner: LMK, LfM

Medialer Schwerpunkt: Internet/Multimedia
Zielgruppe: Kinder im Alter von 6—12 Jahren
Angebotsart: Zusammenstellung von geeigneten
Seiten fiir Kinder im Internet
www_Klick-tipps.net

Ein Projekt von jugendschutz.net + Stiftung
MedienKompetenz Forum Stidwest (MKFS)
Kooperationspartner: LMK, LFK

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Lehrkrdfte aller Schularten
Angebotsart: Qualifizierung, Handreichung
fuir den Unterricht

Herausgeber: Klicksafe
Kooperationspartner: brema, BLM, LfM,
LMK, TLM, Klicksafe

Medialer Schwerpunkt: Audio/Horfunk

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, junge Erwachsene
Angebotsart: Hor- und Zuhorférderung mittels
Horkoffer, Fortbildungen, Projekten, Weblogs u.v.m.
www.ohrenspitzer.de

Fdrderung durch: Stiftung MKFS
Kooperationspartner: LMK, LFK, LMZ BW, LMZ RLP

medialer Schwerpunkt: Computer- und Videospiele
Zielgruppe: Lehrkrdfte

Angebotsart: DVD-ROM

Herausgeber: LPR Hessen

Kooperationspartner: BLM, LfM, Hess. Kultusministerium

Medialer Schwerpunkt: Internet
Zielgruppe: Kinder

Angebotsart: Moderierter Chat
www.seitenstark.de/chat
Kooperationspartner: LfM, LPR Hessen
Auftragnehmer: Medienpadagogik e.V.
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Medialer Schwerpunkt: Horfunk

Zielgruppe: Schwerpunkt Kinder und Jugendliche
Angebotsart: Bildungsforderung durch Zuhorforde-
rung, u.a. mittels Horclubs, Radioprojekten, Qualifi-
zierung von Erziehern, Symposien und Publikationen
zum Thema Zuhorforderung
www.stiftung-zuhoeren.de

Stiftungsgriinder: BLM, LPR Hessen, MSA, SLM, TLM,
Bayerischer Rundfunk, Hessischer Rundfunk,
Sennheiser electronic, Stiftung MKFS

Zustifter: Arbeitsgemeinschaft der mitteldeutschen
Landesmedienanstalten, Mitteldeutscher Rundfunk

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Internetangebot und Broschiire
www.chatten-ohne-risiko.net
Kooperationspartner: jugendschutz.net

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Madchen und Frauen zwischen

zehn und 25 Jahren

Angebotsart: Videokurzfilmwettbewerb
www.girlsgomovie.de

Kooperationspartner: Stadtjugendring Mannheim e.V.
Forderung durch: Stiftung MKFS

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Jugendfilmprojekt mit
Schwerpunkt, gegensdtzliche soziale Gruppen
(Gegensatzpaare) Lebens- und Erfahrungswelten
filmisch widerspiegeln zu lassen
www.black-dog-ev.de

Kooperationspartner: Black Dog Jugend und
Medienbildung e.V.

Medialer Schwerpunkt: Film, Handy
Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Handyclip-Produktion im
Rahmen des Handy-Film-Festivals
www.helmholzfilm.com
Kooperationspartner: Christoph Helmholz
(Filmemacher), Landkreis Heidenheim,
Polizeiprdvention Heidenheim
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Medialer Schwerpunkt: medientibergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Lehrkrafte

Angebotsart: Internetangebot mit medienpraktischen
Projekten/Einrichtungen in Baden-Wirttemberg und
Rheinland-Pfalz
www.infopool-medienkompetenz.de
Kooperationspartner: Stiftung MKFS

Medialer Schwerpunkt: Film/Kino

Zielgruppe: Schiiler, Lehrkrafte

Angebotsart: Filmvorstellung mit begleitenden
Workshops und Filmproduktion in Begleitung
von Studierenden der Padagogischen Hochschule
Kooperationspartner: Padagogische Hochschule
Schwdbisch-Gmiind

Medialer Schwerpunkt: Horen

Zielgruppe: Kinder im Vorschulalter, Erzieher
Angebotsart: Praxisworkshop in KiGas
www.IKjbw.de

Kooperationspartner: Landesvereinigung Kulturelle
Jugendbildung e.V.

Fdrderung durch: Stiftung MKFS

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Lehrkrdfte, Multiplikatoren
Angebotsart: Internetangebot mit Unterrichtsmateri-
alien zur medienpraktischen Arbeit in der Schule
www.mediaculture-online.de

Kooperationspartner: Landesmedienzentrum
Baden-Wirttemberg

Medialer Schwerpunkt: medientibergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Fachleute, Journalisten,
Multiplikatoren

Angebotsart: Broschiire und Internet mit Basisdaten
zum Medienstandort Baden-Wiirttemberg
www.mediendaten.de

Kooperationspartner: LMK, Medien- und
Filmférderungsgesellschaft Baden-Wirttemberg,
Landeszentrale fiir politische Bildung Baden-
Wiirttemberg

Medialer Schwerpunkt: medienibergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Lehrkrdfte, Fachleute
Angebotsart: Internetangebot mit Newsletterservice;
vernetzt die Angebote des Medienpadagogischen
Forschungsverbundes, Mediendaten Studwest,
MedienKompetenz Forum Siidwest und Infopool
Medienkompetenz Studwest

www.medienportal.de

Kooperationspartner: mpfs
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Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche

Angebotsart: Ausbildung von Redaktionsgruppen
flir Radioproduktionen der Redaktion mikro'welle
www.etage-ulm.de

Kooperationspartner: e tage — Jugendmedienzentrum
des Stadtjugendring Ulm e.V.

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Eltern

Angebotsart: 4-tagiges Familienprogramm mit
medienpraktischen Projekten zu neuen Technologien

www.ev-akademie-boll.de/tagungen/details/660109.pdf

Kooperationspartner: Evangelische Akademie
Bad Boll

Medialer Schwerpunkt: Film und Musik/Tanz
Zielgruppe: Schiiler, Jugendliche

Angebotsart: Musicalwettbewerb
www.kulturelle-jugendarbeit.de

Kooperationspartner: Stiftung Kulturelle Jugendarbeit/
Ministerium Kultus, Jugend und Sport

Férderung durch: Stiftung MedienKompetenz Forum
Stidwest (MKFS)

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Schiler und Lehrkrafte
Angebotsart: Workshop und Preisverleihung
www.lkjbw.de

Kooperationspartner: Landesvereinigung
Kulturelle Jugendbildung e.V.

Fdrderung durch: Stiftung MedienKompetenz
Forum Stidwest (MKFS)

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Schiiler und Lehrkrafte
Angebotsart: Workshop und Preisverleihung
www.lkjbw.de

Kooperationspartner: Landesvereinigung
Kulturelle Jugendbildung e.V., BigFM
Fdrderung durch: Stiftung MedienKompetenz
Forum Stidwest (MKFS)

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Jugendliche, Studierende, Multiplikatoren
Angebotsart: Internetplattform flir Audio- und Video-
projekte, medienpadag. Informationsmaterialien
www.soundnezz.de

Kooperationspartner: Landesvereinigung Kulturelle
Jugendbildung e.V., Jugendhilfswerk Freiburg e.V.,
Studentenwerk Freiburg, Pddagogische Hochschule
Freiburg, Kommunikation & Medien e.V.
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Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Multiplikatoren
Angebotsart: 2-tdgige Fachveranstaltung
www.stuttgarter-tage.de

Kooperationspartner: Akademie der Di6zese Rotten-
burg-Stuttgart, Evangelisches Medienhaus, Gesell-
schaft fir Medienpadagogik und Kommunikations-
kultur, Landesmedienzentrum Baden-Wiirttemberg,
Landeszentrale fiir politische Bildung, SWR

Medialer Schwerpunkt: Schreiben, Film

Zielgruppe: Schiiler und Lehrkréfte

Angebotsart: Drehbuchwettbewerb
www.Imz-bw.de/paedagogik/wettbewerbe/
tatort-bodensee

Kooperationspartner: Stiftung MKFS, Medien- und
Filmférderung Baden-Wirttemberg, Landesmedien-
zentrum Baden-Wiirttemberg, SWR

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Lehrkrdfte und Schiler Grundschule
Angebotsart: medienpraktisches Projekt

www.Ifk.de

Kooperationspartner: Stadt- und Kreismedienzentren
Baden-Wiirttemberg

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Schuler Forder-, Haupt- und Realschule
Angebotsart: Bewerbungstraining durch Erstellen
von filmischen Bewerbungsclips

www.mkfs.de

Kooperationspartner: Landesvereinigung
Kulturelle Jugendbildung e.V.

Fdrderung durch: Stiftung MedienKompetenz
Forum Stidwest (MKFS)

Medialer Schwerpunkt: Radio, Fernsehen

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, junge Erwachsene
Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt

www.afk.de

Kooperationspartner: Gesellschafter der afk Aus- und
Fortbildungs GmbH fiir elektronische Medien
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Medialer Schwerpunkt: medienubergreifend
Zielgruppe: Schiiler

Angebotsart: Wettbewerb
www.crossmedia-festival.de
Kooperationspartner: Landesarbeitsgemeinschaft
Neue Medien e.V., LBS Bayern, Siemens Forum
Miinchen, Deutsche Bahn

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Erzieher, Pddagogen, Lehrkrdfte,
Mitarbeiter der freien Jugend- und Sozialarbeit
Angebotsart: Fachtagung zu aktuellen medien-
pddagogischen Fragestellungen

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: angehende Erzieher/innen an
sozialpadagogischen Fachakademien

Angebotsart: Fortbildung, medienpraktisches Projekt
Kooperationspartner: Medienzentrum Minchen,
Medienzentrum Parabol Niirnberg, Medienstelle
Augsburg, Stiftung Zuhdren

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Medienrat, Rundfunkrat, Vertreter und
Institutionen aus dem medienpadagogischen Bereich
Angebotsart: Befassung mit Inhalten, Methoden

und Rahmenbedingungen der Medienpddagogik

als gesellschaftliche Aufgabe

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Mediengruppen
Angebotsart: Wettbewerb und Horfestival

Veranstalter: Jugendamt Fiirth, Medienfachberatung
Mfr, Szene Flirth e.V.

www.hoerfestival.de

Kooperationspartner: Bezirksjugendring Mittelfranken,
Bezirksjugendring Unterfranken, Bezirksjugendring
Oberfranken, Jugendmedienzentrum Connect

Medialer Schwerpunkt: Audio, Film/Video, Multimedia
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: Férderprogramm aktiver Medienarbeit
www.ineigenerregie.de

Kooperationspartner: JFF—Institut fr
Medienpddagogik in Forschung und Praxis
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Medialer Schwerpunkt: aktive Medienarbeit, Film
Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Medienpddagogisches Rahmen-
programm, Preisverleihung

Veranstalter: Bayerischer Jugendring (BJR) und
JFF—Institut fiir Medienpadagogik in Forschung
und Praxis

Kooperationspartner: Bayerischer Rundfunk,
Bayerische Staatskanzlei und andere

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: Kinovorfiihrung, Schiilersymposien
und Filmgesprache

Veranstalter: Bernhard Wicki Geddchtnisfonds e.V.
Kooperationspartner: Bayerisches Staatsministerium
fuir Unterricht und Kultus

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Menschen mit Behinderung,
Schiiler, Lehrkrafte und Padagogen
Angebotsart: medienpraktisches Schulprojekt
www.abm-medien.de

Kooperationspartner: Arbeitsgemeinschaft
Behinderung und Medien e.V.

Medialer Schwerpunkt: Kinder- und Jugendfernsehen
Zielgruppe: Kindergdrten, Schulen, freizeitpadago-
gische Einrichtungen

Angebotsart: Arbeitsmaterialien fir die medien-
praktische Projektarbeit

www.prixjeunesse.de

Kooperationspartner: Stiftung PRIX JEUNESSE,
Bundesministerium fiir Familie und Soziales

Medialer Schwerpunkt: medienibergreifend
Zielgruppe: Eltern aus verschiedenen Kulturkreisen
Angebotsart: Fachgesprdche von Eltern fiir Eltern zum
Thema Medien

www.elterntalk.net

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Schiiler, Lehrkrafte aller

Schularten und Jahrgangsstufen

Angebotsart: Filmvorfiihrungen, Kinoseminare
fiir Schiler, Lehrerfortbildungen, padagogisches
Begleitmaterial

www.schulkinowoche-bayern.de

Veranstalter: VISION KINO

Koordination und Durchfiihrung: Staatsinstitut fiir
Schulqualitdt und Bildungsforschung
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Medialer Schwerpunkt: Horfunk

Zielgruppe: Schiiler

Angebotsart: medienpraktisches Internetradioprojekt
Kooperationspartner: Stiftung Zuhoren, Bayerisches
Staatsministerium fiir Unterricht und Kultus, TV1.de

Medialer Schwerpunkt: Horfunk

Zielgruppe: Redakteure aus den bayerischen Lokal-
radios/Schulradioprojekte/Schulradioinitiativen
Angebotsart: Inhaltliche und technische Unterstit-
zung fiir Schulradioprojekte

Kooperationspartner: Bayerische Lokalradios

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Schulen

Angebotsart: Kooperationsprojekte von Wirtschaft
und Schulen zur Verbesserung der Bildungsqualitat
www.bildungspakt-bayern.de

Kooperationspartner: Bayerisches Staatsministerium
flir Unterricht und Kultus, rund 70 Unternehmen

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Eltern,
Multiplikatoren

Angebotsart: Medienpddagogische Projekte und
Angebote, Projektforderung

Medialer Schwerpunkt: Horfunk

Zielgruppe: Schiiler der Oberstufe

Angebotsart: Produktion einer Radiosendung
www.tatfunk.de

Kooperationspartner: Eberhard von Kuenheim Stif-
tung, BMW-Group, Haniel Stiftung, Senator ftr Bil-
dung und Wissenschaft der Freien Hansestadt Bre-
men, Landesinstitut fiir Schule und Medien Berlin-
Brandenburg (LISUM), LVR — Zentrum fiir Medien und
Bildung, Bayerischer Rundfunk, Professor em. Dr.
Heinz Mandl, Bayerisches Staatsministerium fur
Unterricht und Kultus, Stiftung Zuhoren

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Lehrer, Erzieher, Multiplikatoren
Angebotsart: Informationsveranstaltungen zum The-
ma »Sicherheit im Internet«

Kooperationspartner: wechselnd
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Medialer Schwerpunkt: Fernsehen

Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Workshops zur Filmproduktion
www.beee.tv

Kooperationspartner: ALEX — Offener Kanal Berlin
Projekttrdger: Creative Experts e.V.

Medialer Schwerpunkt: Unterhaltungsmedien
Zielgruppe: Medienschaffende

Angebotsart: Mediengesprach
Kooperationspartner: Medienboard Berlin-Branden-
burg, Hans Bockler Stiftung, fsf, DEFA-Stiftung
Veranstalter: Klaus-Dieter Felsmann

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: Workshops, Coaching
www.dubistgeschichte.de

Kooperationspartner: JFSB, Stiftung GroBes Waisen-
haus zu Potsdam, Stiftung Demokratische Jugend,
Landesjugendring Brandenburg e.V., Landesjugend-
ring Berlin e.V., ALEX, music media park e.V.
Projekttréger: mabb

Medialer Schwerpunkt: Aus-, Weiterbildung

und Qualifikation

Zielgruppe: Lehrer, Padagogen, Erzieher, Eltern
Angebotsart : Aus-, Weiterbildung und Qualifikation
www. jugendschutz-brandenburg.de,
www.emt-brandenburg.de

Kooperationspartner: AKJS, Landespraventionsrat
Brandenburg

Medialer Schwerpunkt: Social Web

Zielgruppe: Lehrer, Padagogen, Erzieher, Eltern,
Wissenschaftler

Angebotsart: Kongress mit Vortragen und Workshops
www.gmk-net.de

Projekttrdger: GMK
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Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Schiiler
Angebotsart: Workshops zur Erstellung von
Film-Dokumentationen mit Hilfe von Handys
www.futurum-berlin.de

Projekttrdger: Futurum Kinderkultur und -bildung e.V.

Medialer Schwerpunkt: Internetradio

Zielgruppe: Jugendliche, Schler

Angebotsart: Medienpraktische Workshops zur
Erstellung von Radiobeitrdagen flir das Internet
www.treffpunktfreizeit.de, www.funkfisch.de
Kooperationspartner: Radio Funkfisch
Projekttrdger: Malteser Treffpunkt Freizeit Potsdam

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Festival

www.jim-filmfestival.de

Kooperationspartner: MBJS, Landesjugendamt
Projekttrdger: Landesarbeitsgemeinschaft Multimedia

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: turkische und deutsche Jugendlichen,
die direkt oder indirekt mit Krankheit und
Behinderung leben

Angebotsart: Workshops, Filmproduktion
www.loewenkind.de

Projekttrdger: Lowenkind e.V.

Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Kinder

Angebotsart: Workshops, Filmproduktion
www.bewegliche-ziele.de

Kooperationspartner: interfilm Berlin, Vision Kino
Projekttriiger: Bewegliche Ziele e.V.

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Lehrer, Multiplikatoren

Angebotsart: Handbuch zur praxisnahen Einflihrung
in die Online- und Netzkommunikation
www.Klicksafe.de

Kooperationspartner: Bildungsministerium
Brandenburg, Landesinstitut Schule und Medien
Berlin-Brandenburg

Medialer Schwerpunkt: Film, Radio, Internet
Zielgruppe: Europaische Nachwuchsjournalisten
Angebotsart: Interkulturelle Workshops,
Exkursionen, Herstellung von Medienprodukten
www.m100potsdam.org

Projekttrdger: M100
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Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Workshops zur Filmproduktion
www.filmfest-eberswalde.de

Projekttrdger: SEHquenz e.V.

Medialer Schwerpunkt: Internet/Computerspiele
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: Workshops zu den kreativen und
bildungsrelevanten Potenzialen von Computerspielen
www.play09.de

Kooperationspartner: bpb, Stadt Potsdam,
Medienboard Berlin-Brandenburg

Projekttrdger: Initiative Creative Gaming

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Junge Erwachsene
Angebotsart: Radioworkshops
Projekttrdger: Next Interkulturelle Projekte

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Schiiler

Angebotsart: Radioseminare
www.schule-ohne-rassismus.org
Kooperationspartner: bpb, Xenos, Europdischer
Sozialfonds, BMAS, GEW, Presse- und Informations-
amt der Bundesregierung

Projekttrdger: AktionCourage e.V.

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Schulklassen,
Arbeitsgemeinschaften an Schulen
Angebotsart: medienpraktische Workshops,
Vernetzung Schiilerradios
www.schulradio-network.de
Kooperationspartner: Radio Fritz (rbb)
Projekttrdger: mabb

Medialer Schwerpunkt: Internet, Fernsehen
Zielgruppe: Jugendfreizeiteinrichtungen,
Jugendgruppen

Angebotsart: Férderprogramm
www.steps-into-future.de
Kooperationspartner: JFSB
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Medialer Schwerpunkt: Internet, Radio

Zielgruppe: Jugendliche aus der Jungen Gemeinde
Schlachtensee und dem Jugendhaus Diippel
Angebotsart: Jugendgeschichtsprojekt,
medienpraktische Workshops
www.meko-dueppel.de

Kooperationspartner: Respectabel,

Lernen aus der Geschichte e.V., Jugendnetz Berlin,
Jugendamt Steglitz-Zehlendorf , ALEX
Projekttrdger: Verein zur Férderung der Jugend
und des Breitensports in Zehlendorf e.V.

medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Eltern, Padagogen, Multiplikatoren
Angebotsart: Qualifizierung

Kooperationspartner: ServiceBureau Jugend-
information/ Senatorin fiir Arbeit, Frauen, Gesundheit,
Jugend und Soziales—Kinder- und Jugendschutz

medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Lehrer, Padagogen, Multiplikatoren
Angebotsart: Qualifizierung

Auftragnehmer: ServiceBureau Jugendinformation

medialer Schwerpunkt: Internet/Web 2.0, Handy,
Computer- und Onlinespiele

Zielgruppe: medienpadagogische Multiplikatoren
(Lehrkréfte, Elternvertreter, Pddagogen auBerschu-
lischer Einrichtungen)

Angebotsart: Fortbildung und Beratung
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medialer Schwerpunkt: Radio, Internet

Zielgruppe: Kinder und Jugendliche von 8 bis 14 J.
Angebotsart: interkulturelle Kinderredaktion
http://online.radiofuechse.de

Projektnehmer: Verein Kinderglick e.V., Hamburg

medialer Schwerpunkt: medienubergreifend
Zielgruppe: Lehrkrdfte, Eltern, Erzieher, Medienpdda-
gogen, interessierte Jugendliche, Medienschaffende
Angebotsart: Informationsportal
www.mediennetz-hamburg.de

Projektnehmer: Mediennetz Hamburg e.V.

Zielgruppe: Padagogen, Eltern, Interessierte
Angebotsart: Newsletter

www.schnittpunkt-ev.de /index.php?inhalt=meier
Projektnehmer: Schnittpunkt e.V., Heide

medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Schiiler

Angebotsart: Informationsportal
www.netzdurchblick.de

Projektnehmer: HAW-Projekt NetzDurchblick/Hoch-
schule fiir Angewandte Wissenschaften Hamburg

medialer Schwerpunkt: Internet/Web 2.0
Zielgruppe: Kinder von 8 bis 12 Jahren
Angebotsart: Fortbildungsangebot flir Einrichtungen
der auBerschulischen Kinder und Jugendarbeit
www.blickwechsel.org/ueberall_pif_html
Projektnehmer: Blickwechsel, Verein flir Medien-
und Kulturpadagogik

medialer Schwerpunkt: Radio, TV, Internet
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: Redaktionelles Jugendmedienprojekt
http://schnappfisch.net

Projektnehmer: Hamburger Biirger und Ausbildungs-
kanal TIDE

medialer Schwerpunkt: Internet/Web 2.0, Handy,
Computer- und Onlinespiele

Zielgruppe: Eltern

Angebotsart: Informationsveranstaltungen, Eltern-
abende

Projektnehmer: Offener Kanal Schleswig Holstein
(Kiel), Tide GmbH (Hamburg)
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medialer Schwerpunkt: Internet/Web 2.0, Handy,
Computer- und Onlinespiele

Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Peer to Peer Qualifizierung
Projektnehmer: Schnittpunkt e.V., Aktion Kinder- und
Jugendschutz (Landesarbeitsstelle Schleswig-Holstein)

medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Schiiler

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt

Kooperationspartner: Museumslandschaft Hessen Kassel

medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Erzieher

Angebotsart: Handreichung

Herausgeber: LPR Hessen
Kooperationspartner: BLM, LMK, LMS, LfM,
klicksafe, Hessisches Sozialministerium

medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Erzieher, Lehrkrafte aus

dem Primarbereich

Angebotsart: Fortbildung zur Computerarbeit
mit Kindern

Kooperationspartner: Hessische Medienzentren

medialer Schwerpunkt: Computer

Zielgruppe: Erzieher in Kindertageseinrichtungen,
Kinder, Eltern

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt, Elternabend

Kooperationspartner: Schulen ans Netz e.V.,
Stadt Baunatal

medialer Schwerpunkt: Computer- und Videospiele
Zielgruppe: Lehrkrdfte

Angebotsart: Fortbildung zur Anwendung der DVD
Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium
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medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Jugendliche ab 14 Jahren, Padagogen
Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt

Kooperationspartner: Hit Radio FFH, Institut fir
Medienpddagogik und Kommunikation (MuK) —
Landesfilmdienst Hessen e. V.

medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Kinder, Erzieher, Eltern
Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt, Elternabend

medialer Schwerpunkt: Audio
Zielgruppe: Kinder

Angebotsart: medienpraktisches Projekt
www.stiftung-zuhoeren.de/hoerclubs
Kooperationspartner: Stiftung Zuhoren,
Stadt Frankfurt am Main

medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Radiomacher mit Migrationshintergrund
Angebotsart: Materialien flir die interkulturelle
Radioausbildung

www.interaudio.org

medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Lehrkrafte, Referendare, Pddagogen
aus der auBerschulischen Jugendarbeit
Angebotsart: Qualifizierung
Kooperationspartner: Hessische Landeszentrale
fur politische Bildung, jugendschutz.net

medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: Wettbewerb

Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium,
Kasseler Verkehrs-Gesellschaft AG

medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Lehrkrdfte, Schiler

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt

Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium,
staatliche Schuldmter
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medialer Schwerpunkt: neue Medien

Zielgruppe: Lehrkrdfte an Grundschulen
Angebotsart: Lehrerfortbildung
Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium

medialer Schwerpunkt: medienubergreifend
Zielgruppe: angehende Erzieher an sozial-
padagogischen Fachschulen, Lehrkrdfte
Angebotsart: Qualifizierung

medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Schiiler, Lehrkrdfte

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt

Kooperationspartner: Hessische/Niedersachsische
Allgemeine (HNA), Freies Radio Kassel e.V.

medialer Schwerpunkt: Film / Video

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Erzieher,
Multiplikatoren aus schulischer und auBer-
schulischer Kinder- und Jugendarbeit, Eltern
www.mok-kassel.de, www.mok-giessen.de,
www.mok-fulda.de, www.mok-offenbach-frankfurt.de

medialer Schwerpunkt: Fernsehen

Zielgruppe: Schiler der 9. Klasse, Lehrkrafte
Angebotsart: medienpraktisches Projekt
Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium

medialer Schwerpunkt: Fernsehen/Video
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche (6—13 Jahre),
Lehrkrafte, Pddagogen

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt

medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Lehrkréfte aus dem Primarbereich
Angebotsart: Fortbildung fiir Grundschullehrkrafte
Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium

medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Kinder in Grundschulen und
Kinderhorten, Pddagogen, Eltern

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt, Elternabend

Kooperationspartner: Nichtkommerzielle
Lokalradios in Hessen
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medialer Schwerpunkt: medienubergreifend
Zielgruppe: Grundschulkinder

Angebotsart: CD-ROM, Onlinequiz
www.Ipr-hessen.de/schlundz_quiz

medialer Schwerpunkt: Radio/Audio

Zielgruppe: Schiiler, Lehrkrdfte

Angebotsart: Qualifizierung

Kooperationspartner: Medienhaus gGmbH,
Hessisches Kultusministerium, Hess. Landeszentrale
fiir politische Bildung, planet radio
www.schoolradioday.de

medialer Schwerpunkt: (1) Film/Video, (2) medien-
libergreifend, (3) Computer- und Videospiele
Zielgruppe: Lehrkrdfte

Angebotsart: DVD-ROM

Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium;
BLM und LfM (nur Digitale Spielwelten)

medialer Schwerpunkt: Computer

Zielgruppe: Lehrkrdfte aus dem Primarbereich,
Erzieher in Kindergdrten und Horten, Eltern
Angebotsart: DVD-ROM

Kooperationspartner: Schulen ans Netz e.V.

medialer Schwerpunkt: Film/Video

Zielgruppe: Schiiler, Lehrkrdfte

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt

Kooperationspartner: Deutsches Filminstitut —
DIF e.V., Hessisches Kultusministerium
www.schulkinowochen-hessen.de

medialer Schwerpunkt: Fernsehen/Video
Zielgruppe: Lehrkrdfte an Ganztagsschulen
Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt

Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium

medialer Schwerpunkt: medienutbergreifend
Zielgruppe: sinnes- und korperbehinderte Kinder
und Jugendliche, Eltern, Lehrkrafte

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt, Elternabend
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medialer Schwerpunkt: Handy und

Internet Communities

Zielgruppe: Schiiler ab der 7. Klasse,
Pddagogen, Eltern

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt, mediendidaktischer Workshop fiir
Multiplikatoren, Elternabend

medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Schiler der 5. bis 7. Klasse,

Eltern, Lehrkrafte

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktisches
Projekt, Elternabend

Kooperationspartner: Hessisches Kultusministerium,
klicksafe

Medialer Schwerpunkt: Video und Film
Zielgruppe: Menschen mit Behinderung
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Friedrichshof 13 e.V.
in Kublank

Medialer Schwerpunkt: Film, Video
Zielgruppe: Schiiler (9. und 10. Klasse)
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Schulforderverein
des Sportgymnasiums Neubrandenburg

Medialer Schwerpunkt: Film und Fernsehen
Zielgruppe: Schiiler

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Forderverein der
Adolph-Diesterweg-Schule in Stralsund

Medialer Schwerpunkt: Offener Kanal Fernsehen
Zielgruppe: Biirger aus Schwerin

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt

Gefdrdertes Unternehmen: Schweriner Jugendring e.V.
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Medialer Schwerpunkt: Fernsehen

Zielgruppe: Schiiler, Jugendliche, Senioren
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt,

Kurs flir Fortgeschrittene

-> Gefdrdertes Unternehmen: Latiicht Film & Medien e.V.
in Neubrandenburg

iy

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Kinder und Jugendliche
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Mecklenburgische
Literaturgesellschaft e.V. in Neubrandenburg

Vvl

Medialer Schwerpunkt: Fernsehen
Zielgruppe: Jugendliche

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt,
Produktion von Filmen

- Geférdertes Unternehmen: STiC-er
Theaterpddagogisches Zentrum Stralsund

vl

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Junge Menschen, Senioren
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt, Produktion
von Radiosendungen

- Gefdrdertes Unternehmen: AWO Neubrandenburg

vl

Medialer Schwerpunkt: Video

Zielgruppe: Schiiler

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Geschwister-Scholl-
Gymnasium Biitzow

R

Medialer Schwerpunkt: Radio und Fernsehen
Zielgruppe: Biirger der Region

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Demokratischer Frauen-
bund e.V. Neubrandenburg

[ 2%

Medialer Schwerpunkt: Audio und Video
Zielgruppe: Blirger der Region

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Europdische Akademie
der Heilenden Kiinste e.V. in Klein Jasedow

(2 2%
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Medialer Schwerpunkt: Video

Zielgruppe: Burger der Region
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Kulturinitiative
Maurine-Radegast e.V. in Rehna

Medialer Schwerpunkt: Video, Film

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt

Gefdrdertes Unternehmen: Mecklenburg-Vorpommern
Film e.V. in Wismar

Medialer Schwerpunkt: Video

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Erwachsene

der Region

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt

Geforderte Unternehmen: Ev.-Luth. Kirchgemeinden
Jabel und Kirch Grubenhagen

Medialer Schwerpunkt: Video, Film

Zielgruppe: Jugendliche (12-25 Jahre) der Region
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefdrdertes Unternehmen: Kinder- und Jugend-
filmstudio Grevesmiihlen

Medialer Schwerpunkt: Radio
Zielgruppe: Alle Blirger Rostocks
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Geférdertes Unternehmen: foerderverein
Lokalradio Rostock e.V.

Medialer Schwerpunkt: medienubergreifend

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Lehrer, Eltern
Angebotsart: Medientheoretisches u. -praktisches Projekt
Geférderte Unternehmen: Evangelische Akademie MV
(Rostock) in Kooperation mit der Theologischen
Fakultédt der Uni Greifswald

Medialer Schwerpunkt: Zusammenarbeit Schule
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt

Gefdrdertes Unternehmen: Landesarbeitsgemeinschaft
Medienkompetenz MV e.V.

Medialer Schwerpunkt: Video, Film

Zielgruppe: Kinder aus Rostock

Angebotsart: Medienpraktisches Projekt
Gefordertes Unternehmen: Tierische Freunde e.V.
Rostock
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Medialer Schwerpunkt: Fernsehen

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Lehrer, Eltern
Angebotsart: Medienpraktisches Projekt, Vermittlung
von schulnaher Medienbildungsarbeit

Gefordertes Unternehmen: institut flir neue medien
gGmbH Rostock

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Elternkursleiterinnen, Trainerinnen
Angebotsart: Medientheoretisches Projekt,
Gefdrdertes Unternehmen: Deutscher Kinderschutz-
bund, Landesverband MV e.V. Schwerin

medialer Schwerpunkt: Internet/Web 2.0,

Handy, Onlinespiele

Zielgruppe: Lehrkrdfte, Elternvertreter, Padagogen
auBerschulischer Einrichtungen

Angebotsart: Aufklarung und Beratung
www.nlm.de/sicheres-internet.html

medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Eltern, Lehrkrafte
Angebotsart: Aufklarungs- und Beratungsangebote,
Fortbildungsangebote fiir Lehrkrafte, Elternabende,
Préventionseinheiten flr Schiiler
www.violetta-dannenberg.de

Auftragnehmer: Violetta e.V., Beratungsstelle
gegen sexuelle Gewalt an Frauen und Mddchen

in Dannenberg (Elbe)

medialer Schwerpunkt: Horfunk, Fernsehen
Zielgruppe: ehrenamtliche und freie Redakteure
im Burgerrundfunk

Angebotsart: Seminarreihe
www.nlm.de/buergersenderfortbildung.html
Auftragnehmer: MedienWerkstatt Linden/
mediacampus
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medialer Schwerpunkt: umfassend audiovisuell
Zielgruppe: Einrichtungen der Erwachsenenbildung,
Mitarbeiter, Dozenten

Angebotsart: Katalog medienpddagogischer
Angebote, Qualifizierungslehrgang, Beratung
www.nlm.de/kampagne_m.html
Kooperationspartner: Agentur flir Erwachsenen- und
Weiterbildung Niedersachsen, Niedersachsisches
Ministerium flr Wissenschaft und Kultur

Medialer Schwerpunkt: audiovisuell

Zielgruppe: Erzieher, Eltern

Angebotsart: Informations- und Beratungsangebot
www.nlm.de/medienabend-kita.html
Auftragnehmer: Blickwechsel e.V., Verein fiir
Medien- und Kulturpddagogik

medialer Schwerpunkt: audiovisuell

Zielgruppe: Erzieher

Angebotsart: Qualifizierung
www.blickwechsel.org/nieders_medienp_kita.html
Auftragnehmer: Blickwechsel e.V., Verein fir
Medien- und Kulturpadagogik

medialer Schwerpunkt: umfassend audiovisuell
Zielgruppe: Tagesmiitter, Eltern

Angebotsart: Qualifizierung

Auftragnehmer: Landliche Erwachsenenbildung
in Niedersachsen e.V.

medialer Schwerpunkt: Internet/Multimedia,
Horfunk und Video

Zielgruppe: Lehrkrdfte, Schiiler

Angebotsart: projektbegleitende Fortbildung
www.nlm.de/ganztagsschule.html
Kooperationspartner: Niedersdchsisches Kultus-
ministerium, Niedersachsisches Landesamt fiir
Lehrerbildung und Schulentwicklung

medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Padagogen, Multiplikatoren, Fachleute
Angebotsart: Informationsportal im Internet
www.medienpaedagogischeratlas-niedersachsen.de
Auftragnehmer: Film & Medienbiiro Niedersachsen
Kooperationspartner: Niedersachsisches
Sozialministerium
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medialer Schwerpunkt: audiovisuell
Zielgruppe: Erzieher in der Ausbildung
Angebotsart: Qualifizierung
www.blickwechsel.org/nieders_mekobbs.html
Auftragnehmer: Blickwechsel e.V., Verein flr
Medien- und Kulturpddagogik
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- medialer Schwerpunkt: Internet, digital Audio,
Video, Foto, interaktive Anwendungen, Animation

- Zielgruppe: Lehrkrdfte, Pddagogen auBerschulischer

Einrichtungen, Jugendleiter
- Angebotsart: mobile Medienkompetenzzentren,
Fortbildungsseminare, Projektbegleitung, Beratung
= www.multimediamobile.de

- medialer Schwerpunkt: Internet/Web 2.0,
digital Audio, Video, Foto

- Zielgruppe: Jugendgruppenleiter, Multiplikatoren
der auBerschulischen Jugendarbeit

- Angebotsart: medienpadagogisch begleitetes Internet-
Portal, Lehrgang Mediascout, Fortbildungsseminare

http://nextmedia.ljr.de

vy

medialer Schwerpunkt: umfassend audiovisuell
Zielgruppe: Lehrer

Angebotsart: projektorientierte Fortbildung
www.n-report.mzrh.de

Kooperationspartner: Niedersdchsisches
Kultusministerium

Auftragnehmer: Niedersdchsisches Landesamt
fir Lehrerbildung und Schulentwicklung

(2 2 22
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medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Pddagogen, Multiplikatoren, Fachleute
Angebotsart: Informationsportal im Internet
www.medienkompetenz-niedersachsen.de
Kooperationspartner: Land Niedersachsen

Y v vy

medialer Schwerpunkt: Internetradio/Podcast
Zielgruppe: Lehrkrafte, Schiler

Angebotsart: Schul-Internetradioprojekt, Internet-
plattform flir Schul-Webradios; Fortbildungen
http://portal.schul-internetradio.de
Kooperationspartner: Niedersachsisches
Kultusministerium

= Auftragnehmer: n-21: Schulen in Niedersachsen
online e.V.
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Kooperationspartner: Landesjugendring Niedersachsen
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medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Lehrkrdfte, Schiiler

Angebotsart: landesweite Aktion, Kinoprogramm fiir
Schulen, Begleitveranstaltungen, Lehrerfortbildungen
www.schulkinowochen-nds.de/

Kooperationspartner: Niedersachsisches Kultusminis-
terium, nordmedia — Die Mediengesellschaft Nieder-
sachsen/Bremen mbH, Niedersachsisches Landesamt
fiir Lehrerbildung und Schulentwicklung, Vision Kino
Auftragnehmer: Film- und Medienbiiro
Niedersachsen e.V.

Medialer Schwerpunkt: Horblicher, Horspiele
Zielgruppe: Kinder, Eltern, Pddagogen
Angebotsart: CD-ROM, Audio-CD, Flyer
www.auditorix.de

Mitherausgeber: Initiative Horen e.V.
Kooperationspartner: Stiftung Kunst, Kultur und
Soziales der Sparda-Bank West, Stiftung Lesen,
Borsenverein des Deutschen Buchhandels, WDR
Auftragnehmer: Schule des Horens e.V.

Medialer Schwerpunkt: Horblicher, Horspiele
Zielgruppe: Kinder, Eltern, Pddagogen, Produzenten
Angebotsart: Empfehlung qualitativ hochwertiger
Produkte fur Kinder

www.hoerbuchsiegel.de

Mitinitiatoren: Initiative Horen e.V.
Kooperationspartner: Stiftung Kunst, Kultur und
Soziales der Sparda-Bank West, Stiftung Lesen,
Borsenverein des Deutschen Buchhandels, WDR

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Multiplikatoren
Angebotsart: Veranstaltung
Kooperationspartner: Medienberatung NRW,
Ministerium fiir Schule und Weiterbildung
des Landes NRW

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Eltern, Pddagogen

Angebotsart: Qualifizierungs-, Aufklarungs-
und Beratungsangebot
www.elternundmedien.de

Auftragnehmer: Adolf-Grimme-Institut
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Medialer Schwerpunkt: Audio, Video

Zielgruppe: jugendliche Straftdter

Angebotsart: medienpraktisches Projekt
www.podknast.de

Kooperationspartner: Justizministerium NRW, JAA
Duisseldorf, JVA Siegburg, JVA Iserlohn, JVA Herford

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Multiplikatoren, Padagogen, Eltern
Angebotsart: Webangebot
www.medienkompetenzportal-nrw.de

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Multiplikatoren
Angebotsart: Fachportal, Handreichungen,
Fachtagungen

www.mekonet.de

Kooperationspartner: Staatskanzlei NRW
Auftragnehmer: Europdisches Zentrum fr
Medienkompetenz

Medialer Schwerpunkt: Radio

Zielgruppe: Schiiler

Angebotsart: Radioqualifikation
Kooperationspartner: Veranstaltergemeinschaften,
Schulen, Produktionshilfeeinrichtungen

Medialer Schwerpunkt: Zeitung, Radio, Internet
Zielgruppe: Schiiler, Lehrkrafte

Angebotsart: medienpraktisches Projekt
www.zeitungszeit.de

Kooperationspartner: Ministerium fiir Schule und
Weiterbildung NRW, Zeitungsverlegerverband NRW
Auftragnehmer: Journalistenschule Ruhr

Medialer Schwerpunkt: Computerspiele
Zielgruppe: Eltern, Padagogen

Angebotsart: Broschtre, Flyer
www.Ifm-nrw.de/publikationen/article/205,
www.Ifm-nrw.de/publikationen/article/1012

Medialer Schwerpunkt: medientibergreifend
Zielgruppe: Eltern, Padagogen

Angebotsart: Broschiire (deutsch, ttrkisch, russisch)
www.lIfm-nrw.de/publikationen/article/700
Kooperationspartner: Ministerium fiir Generationen,
Familie, Frauen und Integration NRW
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Medialer Schwerpunkt: Fernsehen und Horfunk
Zielgruppe: alle Produzenten von Blirgermedien-
beitragen in NRW

Angebotsart: Wettbewerb

Medialer Schwerpunkt: medienubergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Multiplikatoren
Angebotsart: Online-Datenbank
www.medienkompetenz-projekte-nrw.de
Auftragnehmer: Europdisches Zentrum fiir
Medienkompetenz

Medialer Schwerpunkt: medienubergreifend
Zielgruppe: Padagogen, Multiplikatoren,
Eltern, Schiiler, Studenten

Angebotsart: Online-Datenbank
www.medienkompetenz-atlas-nrw.de
Auftragnehmer: Adolf-Grimme-Institut

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: alle Mediennutzer
Angebotsart: Broschiire, Flyer
www.lfm-nrw.de/publikationen/article/854

Medialer Schwerpunkt: Internet, Handy,
Computerspiele, Fernsehen

Zielgruppe: Schiiler, Lehrkrafte
Angebotsart: Unterrichtsmaterialien
www.projekt-jam.de

Kooperationspartner: Schulen ans Netz e.V.
Auftragnehmer: Europdisches Zentrum fiir
Medienkompetenz

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: alle Mediennutzer

Angebotsart: Broschirenreihe
www.lfm-nrw.de/publikationen/category/5
Kooperationspartner: Deutsche Medienakademie KoIn

Medialer Schwerpunkt: Fernsehen, Print, Internet
Zielgruppe: Schiiler, Lehrkréfte

Angebotsart: Unterrichtsmaterialien
www.medienkompetenzportal-nrw.de
Auftragnehmer: Adolf-Grimme-Institut
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Medialer Schwerpunkt: Film

Zielgruppe: Kinder, Padagogen
Angebotsart: medienpraktisches Projekt
www.trickboxx-festival.de
Kooperationspartner: Filmothek der Jugend,
Staatskanzlei NRW

R 2

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV/Audio
Zielgruppe: 16— 21-jahrige Jugendliche
Angebotsart: bewerbungsunterstiitzende
Videoproduktion

www.bz-bm.de

Kooperationspartner: BZBM, VHS Ludwigshafen,
CJD Ludwigshafen
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Medialer Schwerpunkt: Audio/Horfunk
Zielgruppe: Jugendliche der Sekundarstufe Il
Angebotsart: Unterrichtsmaterialien
www.mkfs.de/index.php?id=3522
Fdrderung durch: Stiftung MedienKompetenz
Forum Stidwest (MKFS)

A R A

Medialer Schwerpunkt: Internet
Zielgruppe: Eltern

Angebotsart: Schulungsthemen: Sicherheit
und Jugendschutz im Internet

-> Kooperationspartner: LMZ Rheinland-Pfalz

vy

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV

Zielgruppe: Kindergartenkinder, Erzieherinnen,
Schiiler, Lehrkrafte

= Angebotsart: dt.-franz. Projekt; aktive Videoarbeit;
Themen, die flir Kindergartenkinder und Schiiler
in Deutschland und Frankreich interessant sind
www.mkn-online.de

Kooperationspartner: TV Cristal/Bitsch

v

v

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV
Zielgruppe: 10—16-jahrige Mddchen
Angebotsart: Workshops in OK-TV Sendern
und MKN in RLP

= www.mkn-online.de

vy
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Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV

Zielgruppe: junge Madchen und Frauen

zwischen 12 und 24 Jahren

Angebotsart: Kurzfilmwettbewerb
www.girlsgomovie.de

Fdrderung durch: Stiftung MedienKompetenz Forum
Stidwest (MKFS)

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV
Zielgruppe: Schiiler/innen der Hauptschule
Angebotsart: Unterrichtsmaterialien
Kooperationspartner: Psychologisches Institut
der Albert-Ludwigs-Universitat Freiburg
Férderung durch: Stiftung MedienKompetenz
Forum Stidwest (MKFS)

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV

Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: spezielles Filmangebot fiir den land-
lichen Raum, padagogisches Begleitprogramm
www.jugend.rlp.de/?id=1862/

Fdrderung durch: Stiftung MedienKompetenz
Forum Stidwest (MKFS)

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV/Audio/Print
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche (10—12 Jahre)
Angebotsart: Kinder-Uni-Reporter: TV, Radio u.
gef. Zeitungsreporter

www.mkn-oline.de, www.Imk-online.de

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV/Foto/PC/Audio
Zielgruppe: Schiler verschiedener Schularten
Angebotsart: Medien-AG

www.mkn-koblenz.de

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV/Audio/
Internet/Foto

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Studierende,
Erwachsene, Senioren

Angebotsart: regionale Workshops, Fortbildungen,
Projekte, Informationsveranstaltungen zu diversen
Medienthemen, Onlinematerialien u.v.m.
www.mkn-online.de

Medialer Schwerpunkt: Sonstiges

Zielgruppe: Kinder zwischen vier und zwdlf Jahren
Angebotsart: medienpraktisches Projekt
www.theater-im-pfalzbau.de/727.html
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Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Lehrer/Padagogen

Angebotsart: Themenbereiche: Internet,
Fernsehen, PC-Spiele und Handy

www.dksb.de

Kooperationspartner: Deutscher Kinderschutzbund

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV
Zielgruppe: Schiilerinnen

Angebotsart: Fernsehen/Magazinproduktion,
Workshop

www.mkn-online.de, www.Imk-online.de

Medialer Schwerpunkt: Video/Film/TV
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche (9—20 Jahre)
Angebotsart: Wettbewerb flir Nachwuchsautoren
und Filmemacher

www.mkn-oline.de, www.Imk-online.de,
www.junior-award.bildung-rp.de
Kooperationspartner: LMK, MKFS, SWR, Stiftung
Rheinland-Pfalz fiir Kultur, Medienzentren der
Eifelregion

Fdrderung durch: Stiftung MedienKompetenz
Forum Stidwest (MKFS)

Medialer Schwerpunkt: medientbergreifend
Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Lehramtsstudenten,
Lehrer/Padagogen, Erzieher/innen, Eltern
Angebotsart: Seminare, Arbeitsgruppen, Workshops,
Jugendredaktionen, Ferienprogramme, Elternabende
(insgesamt 148 Projekte im Jahr 2008)
www.medienundbildung.de
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Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Alle

Angebotsart: Vortrags-/Informationsveranstaltungen,
praktische Seminare

www.olsaar.de

Kooperationspartner: MedienNetzwerk SaarLorLux
e.V.,, Arbeitskammer des Saarlandes

Medialer Schwerpunkt: medienubergreifend
Zielgruppe: Alle (Kinder, Jugendliche, Senioren,
Eltern, Padagogen, Multiplikatoren, Mediengestalter)
Angebotsart: Internetangebot
www.medienkompetenzportal.de

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Alle

Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktische
Projekte, Vortragsreihen, Fachseminare, Workshops,
Besichtigungen, Internetangebot
www.mkz.LMSaar.de

Kooperationspartner: Adolf-Bender-Zentrum e.V.,
Jochen-Rausch-Zentrum e.V., Junge Journalisten,
KEB im Kreis Saarlouis e.V., Kulturgut Volklingen e.V.,
Kulturzentrum Villa Fuchs e.V., PARITATisches
Bildungswerk Rheinland-Pfalz/Saarland e.V.,
Regionalverband Saarbrilicken

Medialer Schwerpunkt: Horspiel / Trickfilm
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche

Angebotsart: Wettbewerb und Preisverleihungsfestival
Kooperationspartner: Radio Salii (2009)

Medialer Schwerpunkt: Internet

Zielgruppe: Menschen, die bisher wenig oder

gar keinen Kontakt zum Internet hatten
Angebotsart: Qualifizierung, medienpraktische Pro-
jekte, Internetangebot, landesweiter Terminkalender
www.olsaar.de, www.onlinerland-saar.de
Kooperationspartner: ca. 200 Projektpartner
(Verbdnde, Initiativen, Gemeinden, Weiterbildungs-
einrichtungen, Vereine etc.)

Auftragnehmer: MedienNetzwerk SaarLorLux e.V.
(Projektleitung durch LMS)
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Medialer Schwerpunkt: medientibergreifend
Zielgruppe: Erzieher, Padagogen, Lehrkrafte
Angebotsart: Qualifizierung
www.mkz.LMSaar.de

medialer Schwerpunkt: 2009 Mediennutzung im Alter,
2010 Medienkompetenz im Vorschulbereich
Zielgruppe: Senioren, Erzieher, Vorschulkinder
Angebotsart: medienpraktische Projekte
Auftragnehmer: Medienpddagogisch arbeitende
Einrichtungen

medialer Schwerpunkt: Fernsehen, Radio, Multimedia
Zielgruppe: vorrangig Kinder und Jugendliche im
ldndlichen Raum

Angebotsart: praktische mobile Medienarbeit
Auftragnehmer: in Eigenregie der SLM

medialer Schwerpunkt: Schiilerradios

Zielgruppe: Schiiler, Lehrer

Angebotsart: Schiilerradioworkshops,
Internetplattform

www.schiilerradio-sachsen.de

Auftragnehmer: media:port Matsche & Nagel GbR,
Leipzig, Michael Schulz von Schlerradio-Network,
Berlin-Brandenburg

medialer Schwerpunkt: Fernsehen, Radio, Multimedia
Zielgruppe: medieninteressierte Bevolkerung,
teilweise professionelle Ausrichtung

Angebotsart: Kurse, Projekte, Redaktionstdtigkeit
Auftragnehmer: WW+M 2000 GmbH, FAM e.V.,
Medienkulturzentrum Dresden e.V.
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Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: alle Blirger, insbesondere Lehrkrafte,
Pdadagogen, Multiplikatoren

Angebotsart: Schulungen zur Qualifizierung und
Weiterbildung

Kooperationspartner: Landesinstitut fiir Schulqualitat
und Lehrerbildung Sachsen-Anhalt (LISA)

Medialer Schwerpunkt: Multimedia

Zielgruppe: Lehrkrafte

Angebotsart: Multiplikatorenschulung
Kooperationspartner: Landesinstitut fiir Schulqualitat
und Lehrerbildung Sachsen-Anhalt (LISA), Apple
Deutschland

Medialer Schwerpunkt: Multimedia
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche
Angebotsart: Wettbewerb
Kooperationspartner: Staatskanzlei des
Landes Sachsen, Apple Deutschland

Medialer Schwerpunkt: Internet, Film, Multimedia
Zielgruppe: Grundschulkinder, Sekundarschiiler,
Gymnasiasten

Angebotsart: Workshop zur Medienkunde

und Medienkritik

Auftragnehmer: Schulen

Medialer Schwerpunkt: medieniibergreifend
Zielgruppe: Eltern, Pddagogen, Multiplikatoren
Angebotsart: Elternabende

Auftragnehmer: Schulen, 6ffentliche Einrichtungen

Zielgruppe: Vorschul- & Grundschulkinder
Angebotsart: medienpraktisches Projekt
Auftragnehmer: Kindertagesstatten,
Grundschulen, Horteinrichtungen
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Angebotsart: medienpraktisches Projekt
Zielgruppe: Grundschulkinder, Sekundarschdiler,
Forderschiiler, Gymnasiasten, Berufsschiiler
Auftragnehmer: Schulen, dffentliche Einrichtungen

Medialer Schwerpunkt: Video

Zielgruppe: Grundschulkinder, Sekundarschiiler,
Forderschiiler, Gymnasiasten, Berufsschiiler
Angebotsart: medienpraktisches Projekt
Auftragnehmer: Schulen, dffentliche Einrichtungen

Medialer Schwerpunkt: Trickfilm

Zielgruppe: Vorschul- & Grundschulkinder
Angebotsart: medienpraktisches Projekt
Auftragnehmer: Kindertagesstdtten, Schulen,
offentliche Einrichtungen

Medialer Schwerpunkt: Kinderfilme und
Kinderfernsehen

Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Erwachsene
Angebotsart: Film- und Fernsehfestival

Medialer Schwerpunkt: Audio und Video
Zielgruppe: Kinder im Vorschulalter,
Erzieher/innen, Eltern

Angebotsart: medienpraktisches Projekt,
Qualifizierung

Kooperationspartner: Thiringer Institut

fir Lehrerfortbildung, Lehrplanentwicklung
und Medien (ThILLM)

Medialer Schwerpunkt: alle Medienarten
Zielgruppe: verschiedene Thuringer Einrichtungen
Angebotsart: Netzwerk

Kooperationspartner: Thiringer Institut fir
Lehrerfortbildung, Lehrplanentwicklung und
Medien (ThILLM)
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Medialer Schwerpunkt: Audio und Video
Zielgruppe: Lehrkrdfte

Angebotsart: medienpraktisches Projekt
Kooperationspartner: Thiringer Institut

fir Lehrerfortbildung, Lehrplanentwicklung
und Medien (ThILLM) und Offene Kandle

Medialer Schwerpunkt: alle Medienarten
Zielgruppe: an medienpddagogischer
Arbeit Interessierte

Angebotsart: Netzwerk

Medialer Schwerpunkt: Fernsehen
Zielgruppe: Kinder, Jugendliche
Angebotsart: medienpraktisches Projekt
www.tim-okgera.de

Medialer Schwerpunkt: Horfunk und Fernsehen
Zielgruppe: Kinder, Jugendliche

Angebotsart: medienpraktisches Projekt
Kooperationspartner: Offener Kanal Jena, Offener
Kanal Nordhausen, Offener Kanal Eichsfeld

Medialer Schwerpunkt: Audio, Video und Internet
Zielgruppe: Kinder und Jugendliche zwischen

10 und 16 Jahren

Angebotsart: medienpraktisches Projekt
Kooperationspartner: Schullandheim und
Freizeitcamp »Kammwegbaude«, Heubach

Medialer Schwerpunkt: Audio, Video und Internet
Zielgruppe: Kinder, Jugendliche, Eltern, Altere
Angebotsart: medienpraktisches Projekt
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